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Resumen

El presente articulo analiza la influencia de diversos movimientos artisti-
cos en la evolucion del disefo grdfico, mediante una revision documental
y un andlisis visual comparativo de sus principales aportaciones estéticas

y conceptuales. Para ello se examinan cinco movimientos artisticos fun-
damentales: impresionismo, cubismo, constructivismo, surrealismo y pop
art. Se analizan sus aportaciones a la composicion, el color, la tipografia y
los recursos visuales empleados en la comunicacion. El estudio se centra
en las caracteristicas clave de cada movimiento y la traduccién actual en
los elementos de composicion, color, tipografia y estética visual en medios
impresos y digitales. Se emplea una metodologia cualitativa basada en un
andlisis visual comparativo y revision documental de cardcter descriptivo.

Palabras clave: Ademds, se incorpora una reflexién critica de la vigencia de estas influen-
Disefio grdfico, cias en el contexto contempordneo fundamentada en la evidencia ana-
movimientos lizada. Los resultados evidencian que las caracteristicas formales y con-
artisticos, ceptuales de dichos movimientos continlan presentes en la comunicacion
estética visual, visual contempordnea, fortaleciendo los procesos creativos y la construc-

publicidad. cién de identidades grdficas con significado cultural.



PARADIGMA CREATIVO

Abstract

This article explores how various historical artistic movements have pro-
foundly influenced the development of contemporary graphic design.
Through an analysis of five fundamental currents—Impressionism, Cubism,
Constructivism, Surrealism, and Pop Art—it examines theirimpact on visual,
conceptual, and functional aspects of contemporary design. The study
focuses on the key characteristics of each movement and how these are
translated today into elements of composition, color, typography, and vi-
sual aesthetics in print and digital media. A qualitative methodology based
on comparative visual analysis and documentary review is employed. It also
incorporates a critical and personal reflection on the relevance of these in-
fluences in the contemporary context. The results reveal a continuous inter-
dependence between art and design, where the visual legacy of each mo-
vement strengthens the identity of contemporary graphic design, allowing
us to construct solid, relevant, and culturally significant graphic proposals.

Introduccion

Las corrientes artisticas constituyen movimientos estéticos e intelectuales que
surgen como respuesta a contextos histéricos, sociales y culturales especifi-
cos. Cada una de ellas desarrolla caracteristicas visuales y conceptuales par-
ticulares que han influido de manera significativa en la evolucion del arte y del
disefo grdfico. El estudio de estas corrientes artisticas permite reconocer los
estilos visuales, ideas y conceptos que las distinguen, asi como la comprension
de su permanencia en la prdctica del disefio contempordneo.

El disefo grdfico es una disciplina que se enfoca en los aspectos visuales y
comunicativos. Su evolucidn ha estado estrechamente vinculada con diver-
sos movimientos artisticos. La comprensién de dichas corrientes favorece una
apreciacion mds amplia del disefio y contribuye a fortalecer los procesos crea-
tivos de los disefiadores. De igual manera, proporciona referentes estéticos y
conceptuales que enriquecen la construccidn de mensajes visuales con signi-
ficado y mayor eficacia comunicativa.

A lo largo de la historia del arte, los movimientos artisticos han desempenado
un papel fundamental en el desarrollo del pensamiento visual y estético. Esta
disciplina combina funcionalidad y expresidn visual, retoma de las corrientes
artisticas elementos como el color, la forma, composicidn, el simbolismo y la
estructura visual. Como resultado, el mensaje grdfico transmite informacion a
través de imdgenes, tipografia y recursos compositivos, sin depender exclusi-
vamente del lenguaije verbal. Esta comunicacién permite transmitir emocio-
nes, valores e identidad de marca.
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Este articulo corresponde a una revision documental con cardcter descripti-
vo. Su objetivo es analizar, a partir de una literatura especializada y un andlisis
visual comparativo, los movimientos artisticos clave y su influencia directa en
el disefo actual. Mediante una revisién de literatura especializada, busca de-
mostrar como los elementos caracteristicos de cada corriente siguen vigentes
y la manera en que han sido adaptados a nuevos contextos tecnoldgicos, so-
ciales y culturales.

El presente estudio recupera el legado visual de estos movimientos y analiza su
vigencia en la disciplina, destacando su relevancia estética, funcional y cul-
tural como referente para la préctica profesional. La revisidon se complementa
con un andlisis interpretativo sobre el valor estético y funcional que estas in-
fluencias aportan a la prdctica del disefo en la actualidad y muestra cémo el
didlogo entre el patrimonio artistico y las necesidades comunicativas contem-
pordneas construyen propuestas grdficas sélidas, pertinentes y culturalmente
significativas.

Fundamentacion teorica

El arte, en sus diversas manifestaciones, ha sido una de las formas mds
poderosas y universales de comunicacion humana. “Desde las pinturas ru-

@ pestres de nuestros antepasados hasta las instalaciones contempordneas
mds vanguardistas, el arte ha servido como un medio para expresar pensa-
mientos, sueflos y emociones” (Lorenzo de Reizdbal, 2022, p. 14).

En este contexto, el disefo grdfico encuentra en el arte una de sus raices
mads significativas al ser referentes conceptuales y formales. Ambas disci-
plinas comparten un terreno comun: el lenguaje visual como medio de co-
municacion. Esta cercania tiene como consecuencia que el disefio grdfico
se nutra histéricamente de los movimientos artisticos incorporando formas,
colores, composiciones y conceptos a lo largo del tiempo para generar una
comunicacion efectiva de mensajes (Meggs y Purvis, 2012). En este sentido,
puede afirmarse que el disefo constituye la arquitectura visual de objetos,
publicaciones y sistemas de comunicacidon que conforman el entorno coti-
diano (Campi, 2020).

Las corrientes artisticas surgen como respuesta a contextos histéricos, filo-
soéficos, sociales y tecnoldgicos particulares. En consecuencia, cada una ha
generado una estética particular que modificaron la forma de representar
la realidad y ampliaron las posibilidades del lenguaje visual. Estas apor-
taciones han proporcionado referentes compositivos que contindian sien-
do objeto de reinterpretacién dentro de la comunicacion visual (Eskilson,
2012).



Ademds, la teoria del disefo grdfico ha favorecido una perspectiva interdisci-
plinaria que integra aportaciones provenientes de la filosofia, la semidtica, la
psicologia de la percepcion y la historia del arte, lo que permite comprender
la comunicacién visual desde enfoques complementarios (Bonsiepe, 2006).

Diversos autores coinciden en que la disciplina contempordnea mantiene un
proceso constante de adaptacién frente a las transformaciones tecnolégicas
y sociales, ajustando sus estrategias de comunicacion a las necesidades de
los usuarios y de las industrias creativas.

La influencia de las corrientes artisticas resulta especialmente evidente en
dmbitos como la publicidad y la construccién de identidad visual. Movimien-
tos como el impresionismo, el cubismo, surrealismo, el constructivismo y el
pop art han aportado recursos expresivos que fortalecen la composicién, la
identidad de marca y el impacto visual de las piezas grdficas. De esta mane-
ra, la publicidad trasciende la funcién de promover productos, transformdn-
dose en una forma de comunicacién visual capaz de influir en las emociones,
percepciones y decisiones de compra de los consumidores.

Desarrollo metodoldgico

La presente investigacion adopta un enfoque cualitativo con alcance des- @
criptivo, orientado al andlisis estético y funcional de la influencia de diversos

movimientos artisticos en el disefo grdfico contempordneo. La obtencién

de la informacidn se realizé mediante la técnica de andlisis documental de

bibliografia académica de historia del arte, teoria del disefio grdfico y co-

municacion visual. Ademds se complementa con un andlisis visual com-

parativo de obras artisticas y piezas representativas que permite identificar

relaciones entre caracteristicas formales de las obras artisticas y su reinter-

pretacion en la comunicacion visual. La metodologia se estructura en tres

fases:

Revision tedrica-documental
Se llevé a cabo una revision sistemdtica de literatura especializada en tex-
tos académicos de historia del arte, teoria del disefio grdfico y comunicacion
visual. Esto permitié establecer un marco conceptual de la investigacion
para identificar los rasgos estéticos, formales y comunicativos distintivos
de cada movimiento artistico.

Andlisis visual comparativo

Se selecciond un conjunto de veinte imdgenes que corresponden a cinco
obras artisticas y quince piezas de disefio contempordneo en las que se
identifican influencias visuales de dichos movimientos. Estas comparacio-



nes se centraron en los criterios de reconocimiento relevante dentro de la
historia del arte, disponibilidad de fuentes documentales que sustentan su
andlisis y caracteristicas visuales susceptibles de comparacion con piezas
de publicidad contempordnea. La comparacion consistié en identificar per-
manencia o reinterpretacion respecto de las obras artisticas seleccionadas.

Interpretacion critica fundamentada en el andlisis documental y visual
Los hallazgos obtenidos del andlisis documental y visual se integraron me-
diante una interpretacién critica sustentada en la evidencia recopilada.
Esta fase permitié una valoracién de la permanencia de los principios esté-
ticos de los movimientos artisticos en el disefio grdfico, asi como su resigni-
ficacién en distintos contextos comunicativos.

Debido a la naturaleza cualitativa y documental del estudio, los resultados
no pretenden establecer generalizaciones estadisticas, sino aportar unain-
terpretacién fundamentada sobre la continuidad de los lenguajes visuales
del arte en la disciplina. Asimismo, mantiene un rigor metodoldgico que se
sustenta en la seleccién de los casos de estudio, la aplicacién de categorias
de andlisis, el contraste con literatura académica especializada y el con-
traste entre la evidencia documental y el andlisis visual.

Andlisis
I. Impresionismo

Descripcion del movimiento

Elimpresionismo surgié en Francia durante
la segunda mitad del siglo XIX como res-
puesta a los principios del arte académico
tradicional. Entre sus principales caracte-
risticas destacan la representacion de la
luz natural, el uso de pinceladas visibles
y la captura de instantes cotidianos me-
diante una percepcién visual inmedia-
ta. Sus principales representantes fueron
Claude Monet, Pierre-Auguste Renoir y
Edgar Degas, quienes privilegiaron la per-
cepcion visual sobre la representacion de-
tallada de las formas para centrarse en la
atmésfera visual como se puede apreciar
en la Figura 1 (Gutiérrez et al., 2024; Meggs

y Purvis, 2012). Figura 1. Tras la Lluvia. Arjip Kuindzhi,
1879. Fuente: Sitio web Historia Arte




Influencia en el disefio grafico contempordneo

La influencia del impresionismo en el diseio se manifiesta en el uso de
composiciones atmosféricas, paletas cromdticas suaves, efectos de ilumi-
nacién y recursos visuales orientados a generar experiencias emocionales.
Estas caracteristicas pueden identificarse en campafas publicitarias, iden-
tidades visuales e ilustraciones digitales que buscan transmitir cercania,
naturalidad y sensibilidad estética (Gutiérrez et al., 2024). La Tabla 1 pre-
senta algunos ejemplos contempordneos que retoman estas caracteristi-
cas visuales.

Tabla 1. Ejemplos de campafas contempordneas con influencia impresionista. Fuente: Elaboracion propia
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Il. Cubismo

Descripcion del movimiento

El cubismo, desarrollado en los primeros afos
del siglo XX, representd una transformacion
significativa en las formas tradicionales visua-
les al introducir multiples perspectivas dentro
de una misma composicion. Originado en Fran-
cia a principios del siglo XX, fue desarrollado
principalmente por Pablo Picasso y Georges
Braque. Esta corriente abandond la perspecti- ; B, LD
va renacentista y propuso una representacion g g 2.Guemiwpgg[o I.3ichasso, 1937,
simultdnea de diferentes puntos de vista me-  Fuente: Sitio web Museo Reina Sofia




diante estructuras geomeétricas. EL cubismo analitico descompuso objetos
en planos superpuestos casi abstractos, mientras que el cubismo sintético
incorporé elementos del collage y colores mds vibrantes.

Influencia en el disefo grdfico contempordneo

El cubismo constituye uno de los movimientos con mayor impacto en la
evoluciéon del disefo grdfico, debido a su aportacidon en la organizacién
espacial, la fragmentacidn compositiva y la experimentacion visual. Las
composiciones fragmentadas, el uso de planos superpuestos, los contras-
tes tipogrdficos, las formas geométricas y la ruptura de la simetria tradi-
cional derivan de esta corriente. Se observa en la carteleria experimental,
portadas de discos, diseno editorial, y branding que apuesta por el impacto
visual a través del caos controlado y la abstraccién visual (Meggs y Purvis,
2012).

Diversas identidades visuales contempordneas emplean recursos derivados
del cubismo para comunicar innovacion, dinamismo y creatividad mediante
composiciones geomeétricas y estructuras visuales fragmentadas. También
se aplica en el disefio de infografias y pdsters culturales que usan la frag-
mentacion visual para captar la atencidon del espectador y sugerir profun-
didad conceptual. La Tabla 2 muestra algunos ejemplos representativos de

esta influencia.

Tabla 2. Ejemplo de campafas vigentes con influencia cubista. Fuente: Elaboracion propia
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lll. Constructivismo

Descripcion del movimiento

El constructivismo surgié en Rusia después de la Re-
volucién de 1917 como un movimiento artistico com-
prometido con la transformacion social. Su propdsito
consistia en poner el arte al servicio de la sociedad
mediante composiciones funcionales, geométricas
y orientadas a la comunicacién visual. Sus principa-
les exponentes fueron Aleksandr Rédchenko, Lissit-
zky y Varvara Stepanova.

A diferencia de otros movimientos artisticos cen-
trados en la expresidn estética, el constructivismo
promovia un enfoque utilitario en el que el diseR0 g deE. Lissitzky, 1919. Fuente: Sitio web

debia cumplir una funcidén social y comunicativa. Su  Historia Arte.

lenguaje visual se caracterizaba por el uso de lineas

rectas, figuras geométricas, estructuras modulares,

contraste cromdtico (rojo, negro y blanco), tipogra-

fia en bloques y composiciones dindmicas orienta-

das a la accidn (Strizver, 2022). @

Figura 3. Golpead a los blancos con la cuia

Influencia en el disefio grafico contempordneo

La influencia del constructivismo permanece vigente en la comunicacion
visual contempordnea, particularmente en el disefio editorial, la comuni-
cacion institucional, la carteleria y la identidad visual, donde predominan
la claridad compositiva, la jerarquia tipogrdfica y el uso estratégico de la
geometria.

Su enfoque funcional ha contribuido al desarrollo de sistemas grdficos ca-
paces de comunicar informacidén de manera directa, eficiente y visualmente
estructurada. La reticula moderna, la jerarquia visual, la composicién asi-
métrica, la utilizacién del collage tipogrdfico y el uso de elementos diago-
nales encuentran aqui uno de sus origenes.

En branding y disefio digital, el constructivismo ha sido rescatado para
transmitir energia, estructura, y compromiso social. También es frecuente
su reinterpretacion en portadas de libros, festivales culturales, campanas
de responsabilidad social o movimientos activistas, donde el mensaje debe
ser contundente, visualmente poderoso y orientado a la accidn colectiva.
La Tabla 3 presenta ejemplos contempordneos que incorporan principios
visuales derivados del constructivismo.



Tabla 3. Ejemplos de campafas contempordneas con influencia constructivista. Fuente: Elaboracién propia
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Descripcion del movimiento

El surrealismo surgié en Europa en la década
de 1920 como una respuesta artistica al racio-
nalismo, influenciado por las teorias psicoa-
naliticas de principios del siglo XX. Buscaba
representar lo irracional, los suehos, lo sub-
consciente y lo fantdstico. Artistas como Sal-
vador Dali, René Magritte y Max Ernst fueron
figuras clave del movimiento, caracterizado
por imdgenes oniricas, yuxtaposiciones impro-
bables, metamorfosis y simbolismos ocultos. El
surrealismo no solo fue una estética, sino una
filosofia que cuestionaba la ldgica y abrazaba
lo insdlito (Pradillon, 2024).

Figura 4. La persistencia de la memoria de S.

Dali, 1931. Fuente: Sitio web Historia Arte.

Influencia en el disefio grafico contempordneo

La influencia del surrealismo en el disefo actual se manifiesta mediante
composiciones visuales que integran elementos fantdsticos, metdforas vi-
sualesy asociaciones conceptuales destinadas a generar sorpresa e impac-
to emocional. Asimismo, sus principios han sido incorporados en ilustracion
digital, disefo editorial y campanas publicitarias orientadas a estimular
la interpretacién del espectador mediante recursos simbdlicos. Se utiliza



ampliomente en publicidad creativa, branding experimental y arte grdfico
editorial donde se explora la ambigiiedad, el subconsciente y la metdfora
visual. El desarrollo de herramientas digitales ha ampliado las posibilidades
de aplicacion de la estética surrealista en distintos medios de comunica-
cion visual. La Tabla 4 presenta ejemplos representativos de esta influencia.

Tabla 4. Ejemplo de campaias vigentes con influencia surrealista. Fuente: Elaboracién propia

Estaimagen forma parte de  Creada por la Plataforma de

la campaia “Feelin’ Planty agencia HAVAS y streaming +Paramount
Good“ de lamarca de leche  Carter Vail para Silk  y las redes sociales
vegetal Silk. EL musico de en Nueva York. de TikTok, Facebook y
TikTok Carter Vail protagoniza Youtube.

esta campana de comedia
musical. La campafa
promueve la bebida de
almendras vainilla de Silk.

hat seven out of ten,
out of ten,

La campana #UnPlasticindia  Creada por la Instalaciones publicas

lanzé tres impactantes agencia VML India en playas, noticieros

imdgenes de alerta en el Dia  para The Times of locales y nacionales,

Mundial del Medio Ambiente  India en Tilandia, medios impresos en

que simulan la apertura India. periodicos, redes

manual de botellas de sociales y pataformas. @
pldstico al girar los cuellos,

ilustrando cémo este acto
mata sin piedad a las
criaturas marinas.

La Mentos Fizzooka es Creada por BBH Diferentes redes

el primer lanzacohetes London, Metavision,y sociales como
anticonstruccién de Fortnite  Beyond Creative para Facebook, Instagram,
aprovecha la famosa la marca Mentosen  Tiktok, YouTube, y
reaccion explosiva de Mentos  Reino Unido. publicidad Online.

y Cola para lanzar a los
oponentes por todo el mapa y
destruir construcciones.

V. Pop Art

Descripcion del movimiento

ELl Pop Art surgié en el Reino Unido y posteriormente
se consolidé en Estados Unidos durante la década de
1950 como una respuesta al expresionismo abstracto y
alas transformaciones derivadas de la cultura de con-
sumo. Artistas como Andy Warhol, Roy Lichtenstein y
Richard Hamilton incorporaron elementos de la publi-
cidad, los medios de comunicacioén, el cémicy los pro-
ductos de consumo masivo, integrdndolos al lenguaje

artistico. Sus caracteristicas incluyen colores vibran-  Figura 5. The Shot Marilyn de Andy
Warhol, 1964, Fuente: Sitio web La

izquierda Diario




tes, repeticién de imdgenes, uso de iconos populares y estética inspirada en la
grdfica comercial (IFEMA, 2021).

Influencia en el disefio grafico contempordneo

EL Pop Art constituye una de las corrientes con mayor presencia en la disci-
plina debido a su estrecha relacién con la publicidad, la cultura visual y los
medios masivos de comunicacion. Su paleta saturada, uso del contraste, el
estilo de comic y técnicas como la serigrafia han sido adoptadas por mar-
cas, campanas virales, disefos de empaque, moda urbana y posters cultu-
rales.

En los medios digitales, esta influencia se refleja en contenidos para redes
sociales, campanas virales, ilustraciones, animaciones y estrategias de co-
municacién dirigidas principalmente a publicos jévenes. Su aplicacion fa-
vorece la construccion de identidades visuales dindmicas, cercanas y al-
tamente memorables. La Tabla 5 resume algunos ejemplos representativos
de esta influencia.

Tabla 5. Ejemplos de campaias contempordneas con influencia del pop-art. Fuente: Elaboracion propia
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Resultados

En andlisis comparativo permitid identificar que la influencia del impresionismo
en el disefo grdfico se manifiesta principalmente en el uso de paletas cromd-
ticas suaves, iluminacion natural, composiciones abiertas y recursos visuales
orientados a generar atmdsferas emocionales que promueven una sensibili-
dad hacia lo intangible. En las piezas analizadas, estos elementos se emplean
con frecuencia en campanas relacionadas con productos de cuidado personal,
perfumeria, cafeterias y estrategias de identidad visual de cardcter minimalis-
ta. Asimismo, se observd que estos recursos visuales favorecen la asociacion
con sensaciones de tranquilidad, cercania, confianza, elegancia y nostalgia.

En las campaias con inspiracion cubista se identifica la utilizacién de frag-
mentacidn de formas, multiples perspectivas, estructuras geométricas y com-
posiciones abstractas. Estos elementos fueron empleados principalmente en
carteles, disefo editorial, moda, tecnologia y portadas musicales. El andlisis
mostrd que las estrategias visuales aplicadas favorecen la generacién de cu-
riosidad, atencidn visual y una percepcién asociada con la innovacién y la ex-
perimentacion grdfica.

En los casos analizados, el constructivismo evidencia la permanencia de com-
posiciones geométricas, diagonales, contrastes cromdticos marcados y una @
integracion funcional entre imagen y tipografia. Estas caracteristicas se obser-

varon principalmente en campanas institucionales y sociales, carteles urbanos

y proyectos de identidad. En las piezas revisadas, estos recursos se asociaron

con mensajes que transmiten autoridad, urgencia, dinamismo y motivacién

para la acciodn.

El andlisis del surrealismo permitid identificar la incorporacion de asociaciones
visuales no convencionales, alteraciones de escala, escenarios irreales y re-
cursos simbdlicos. Estas caracteristicas fueron observadas principalmente en
campanas de moda, publicidad de lujo, arte digital, campanas conceptualesy
produccidn audiovisual. En los casos analizados, estos elementos favorecieron
la generacidn de sorpresa, intriga, impacto emocional y una mayor recorda-
cién del mensaije publicitario.

En relacién con el pop art, las piezas examinadas presentaron el empleo de
colores altamente saturados, contornos definidos, repeticion de elementos
grdficos y referencias a la cultura popular. Estas caracteristicas fueron identi-
ficadas en publicidad de comida rdpida, disefio de empaques, campanas diri-
gidas al publico juvenil y contenidos para redes sociales. EL andlisis mostré que
estos recursos favorecen una comunicacion visual de alto impacto, asociada
con dinamismo, entretenimiento y rdpida identificacién por parte del publico
objetivo.



Tabla 6. Corrientes artisticas y caracteristicas en la publicidad vigente. Fuente: Elaboracién propia

Corriente Caracteristicas | Colores Composicion | Aplicacion en Publicidad |Efectos
artistica principales predominantes comunicativos
Impresionismo  Representacion Pasteles, tonos Libre y fluida. Fondos desenfocados, luz Tranquilidad,
delaluzyel cdlidos, colores natural, efecto pintura/ cercania,
momento, luminosos. acuarela, estética delicada.  confianza,
pinceladas suaves, -+ skincare eleganciay
atmdsferas + perfumes nostalgia.
emocionales, - cafeterias
apariencia natural. * branding femenino/
minimalista
Cubismo Fragmentacion de  Tonos neutros, Dividida Rostros fragmentados, Curiosidad,
figuras, multiples ocres, grises, en planos poligonos, collages atencion visual
perspectivas, combinaciones geométricos. geométricos, perspectivas  y percepcion de
geometria, contrastantes. irreales. innovacion.
abstraccion. + posters
+ disefo editorial
+ moda
- tecnologia

+ portadas musicales.

Constructivismo Funcionalidad, Rojo, negro, Ordenada, Letras grandes, diagonales, = Autoridad,
propaganda blanco, beige. diagonal, contraste fuerte, disefio tipo  urgencia,
visual, geometria estructurada. propaganda. dinamismoy
simple, tipografia + propaganda motivacion para
dominante. + campaias sociales la accion.

+ carteles urbanos

@ + branding alternativo
Intriga, sorpresa,

Surrealismo Escenarios Variables, Fantdsticay Objetos flotando, cambios . ;
impacto emocional

ilégicos, suenos, muchas veces poco realista. de escala, composiciones o
subconsciente, contrastes imposibles, escenas irreales. ¥ recofdaCIOH del
mezclas intensos o tonos + moda mensaje.
imposibles. 0SCuros. + publicidad de lujo

+ arte digital

+ campanas conceptuales

+ videos creativos

Pop Art Cultura popular, Muy saturados: Llamativay Contornos negros, estilo Alto impacto

estilo cdmic, rojo, amarillo, repetitiva. comic, frases exageradas, visual,
repeticion, azul, rosa. estética retro y comercial. dinamismo
exageracion visual. + comida rdpida y rdpida

+ packaging identificacion del

+ publicidad juvenil mensaje.

+ redes sociales.

En conjunto, los resultados evidencian que las corrientes artisticas analizadas
contintan proporcionando referentes formales y comunicativos. La compara-
cién entre las obras artisticas y las piezas de disefo permitié identificar la per-
manencia de elementos relacionados con el color, la composicion, la tipogra-
fia, la geometria, los recursos ilustrativos y la funcién comunicativa, los cuales
son adaptados de acuerdo con los objetivos de cada proyecto grdfico.

Esta permanencia ha favorecido que el disefo grdfico incorpore formas, colo-
res, composiciones y conceptos a lo largo del tiempo (Meggs y Purvis, 2012).



Es un recordatorio de que el disefo también puede ser lUdico, critico y popular
a la vez. Estas estéticas, cuando son adaptadas al disefo grdfico, proporcio-
nan estructuras visuales que enriquecen el mensaje comunicativo, simbdlico
y emocional (Eskilson, 2012). Como resultado del andlisis comparativo que
se realizé a las anteriores campanas publicitarias, en la Tabla 6 se muestran
las principales caracteristicas visuales de cada corriente artistica, los recur-
sos grdficos identificados, sus aplicaciones mds frecuentes en publicidad y los
efectos comunicativos observados durante el andilisis.

Conclusiones

El andlisis documental y visual realizado permitié identificar que los movi-
mientos artisticos mantienen una influencia vigente en el disefio actual. Co-
rrientes como el impresionismo, el cubismo, el constructivismo, el surrealis-
moy el pop art aportaron recursos visuales que enriquecen el lenguaje grdfico
mediante el uso del color, la composicién, la geometria y la tipografia. Estos
recursos fortalecen la comunicacién en la publicidad y las identidades visua-
les.

La principal aportacion de este estudio consiste en sistematizar las carac-

teristicas visuales de los movimientos artisticos analizados y relacionarlas

con sus aplicaciones en la comunicacion visual mediante un andlisis com- @
parativo sustentado en categorias de evaluacién previomente definidas. Esta

aproximacidén ofrece un marco de referencia que puede contribuir al andlisis y

la préctica profesional del disefo.

Entre las limitaciones del estudio se puede identificar el cardcter cualitativo
y documental, por lo que los resultados deben interpretarse en funcién del
contexto analizado y no como generalizaciones aplicables a la totalidad de
las producciones de comunicacion visual. Se recomienda ampliar el niUmero
y la diversidad de casos de estudio para incorporar estas referencias estéticas
en entornos digitales y en aplicaciones emergentes de la disciplina.
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